Tchibo Kaffee-Fakten to go

Die wichtigsten Ergebnisse auf einen Blick

& Tehibo

Wirklich Gutes entdecken.

KAFFEE-NATION: 70,7% trinken taglich oder mehrmals taglich Kaffee
Osterreich ist eine echte Kaffee-Nation - mehr als zwei Drittel der Bevdlkerung ab 15

Jahren trinken regelmapig Kaffee.

KAFFEE-FAKTEN

REGIONALE UNTERSCHIEDE: Salzburg fiihrt mit 2,9 Tassen/Tag

Der Kaffeekonsum variiert zwischen den Bundeslandern - Salzburg liegt bei der
durchschnittlichen Tassenanzahl an der Spitze (2,9), gefolgt von Tirol (2,81) und dem
Burgenland (2,78).

GENERATIONEN-UNTERSCHIED: 37,1% Gen Z vs. 87,2% Babyboomer
Wahrend fast neun von zehn Babyboomern taglich oder mehrmals taglich
Kaffee trinken, ist es bei der Gen Z nicht einmal die Halfte - ein klarer
Generationenunterschied.

FRUHE VOGEL: 44,7% der Gen X trinken vor 7:00 Uhr ihren ersten Kaffee
Die Generation X startet am friihesten in den Kaffeetag.

TOP 3 FAVORITEN: Cappuccino 35%, Verlangerter 34%, Espresso 33%
Diese drei Kaffeespezialitdten dominieren den &sterreichischen Kaffeegeschmack -
mit nur minimalem Abstand zueinander.

Gen Z mit 1,81 Tassen den niedrigsten Wert aufweist.

TASSENMEISTER GEN X: 3,06 Tassen pro Tag - hochster Wert aller Generationen
Die Generation X (46-61 Jahre) trinkt durchschnittlich am meisten Kaffee, wahrend die

A HEIMVORTEIL: 86% trinken Kaffee zu Hause

Der Grofteil des Kaffeekonsums findet in den eigenen vier Wanden statt - deutlich vor
Blro (39,6%) oder Kaffeehaus (25,5%).
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Wie oft trinken Sie Kaffee?

Haufigkeit des Kaffeekonsums nach Alter und Geschlecht; in Prozent
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Haufigkeit des Kaffeekonsums nach Bundesland; in Prozent
mehrmals tdglich taglich gesamt
Osterreich gesamt.........c..ooovviiiviiiiiiei, 449 ... 258 .. 70,7
Karnten..........oooooiiii 51,3 ... 341 . 85,4
Salzburg.........ooooooi 555 ... 26,6 ..................... 82,1
Steiermark ... 493 ... 310 80,3
Oberdsterreich ......................co 484 ... 251 ... 73,5
Burgenland........................cc 478 ... 252 ... 73,0
Wien 21 28,2 ... 70,3
Niederdsterreich..........oooooeiiiiiiiiii 398 i 214 61,2
TrOL e 404 ... 18,3 . 58,7
Vorarlberg.......coooviiiiiii 356 ...l 214 ... 57,0

Studiendesign: Im Rahmen der Studie wurden insgesamt 1143 Osterreicher*innen im Alter von
15 Jahren und alter befragt. Bei den Gesamtsummen kann es aufgrund der Gewichtung und von
Rundungen zu geringfligigen Abweichungen kommen.

Die Befragung wurde im Februar 2026 durchgefiihrt.
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Wie viele Tassen Kaffee trinken Sie durchschnittlich am Tag?

Taglicher Kaffeekonsum nach Alter und Geschlecht; in Prozent
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gesamt (15-29 Jahre) (30-45 Jahre) (46-61 Jahre) (62-80 Jahre)

= - L4 =
\ A 4 w W ww l A 4
Mittelwert in Mittelwert in Mittelwert in Mittelwert in Mittelwert in Mittelwert in

Tassen pro Tag Tassen pro Tag Tassen pro Tag Tassen pro Tag Tassen pro Tag Tassen pro Tag

2,59

2,84 24

2,62

24,3 31,5

20,7 36,9 20,9 12,0 9.4
19,6 28,7 24,8 13,7 13,2
28,9 34,3 19,3 1,2 I 6,5

N
_I\)
o
~
S
o
-~

1 Tasse 2 Tassen 3 Tassen 4 Tassen 5 Tassen oder mehr
Taglicher Kaffeekonsum in Tassen nach Bundesland; Mittelwert Wien
w
Osterreich gesamt AL
2,48

! Salzburg
\ A L ')!;)
2,62 29

Niederosterreich
" O

2,45

Burgenland

Tirol
Vorarlberg

2,78

Karnten
2,63 2,81 -

oW
& Tehibo | 3 25

Quelle: Tchibo, NIQ/GfK 2026



Welche Art Kaffee trinken Sie regelmapiqg?

Regelmafig getrunkene Arten von Kaffee nach Alter, in Prozent; Mehrfachauswahl méglich

M Osterreich gesamt M Gen Z 15-29 Jahre

35% 34%

34,9 34,3
443 259

Cappuccino Caffé Crema / Verléngerter

24,4 20
339 |\ 41,6

Milchkaffee / Café au Lait / Melange Latte Macchiato

8,6 6.3
21,5 5,6

Gekiihlte Kaffeevariationen
aus dem Supermarkt

Entkoffeinierten Kaffee

4,6 2,7
12,2 8

Flat White

Trendgetranke
(z.B. Mozartkugel-Kaffee,
Pumpkin Spice Latte, 0.4.)
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Millennials 30-45 Jahre Gen X 46-61 Jahre

Babyboomer 62-80 Jahre

33%

33
36,4
Espresso
199
10,9

Filterkaffee

6.3
i 5.2

Instant Kaffee, Ioslicher Kaffee

2,3

)
@ .

Cold-Brew
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Wie bereiten Sie |lhren Kaffee zu?

Maschinen und Gerate zur Kaffeezubereitung nach Haushaltsgréfe; in Prozent; Mehrfachauswahl moglich

M Total M 1 Person 2 Personen

48,6
32,7

Vollautomat
(Elektrische Espressomaschine mit Mahlwerk)

) §
‘ 12,0
T ||

(Italienische) Espressokanne
fiir die Herdplatte

8.0

Siebstempelkanne

09
0.5

Chemex
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3 Personen 4 Personen und mehr

21,5
34,2

Kapselmaschine

8.7
58

Siebtrager
(Elektrische Espressomaschine ohne
Mahlwerk, Halbautomat mit Siebtrager)

4,8

6,0
Handfilter

0,6

1,0

Cold-Brew Kanne
(kalt gebrauter Kaffee)

17,8
20,7

Elektrische Kaffeemaschine
mit Filter

70

8,6
Padmaschine

30

2,8

[ [

(Griechische/ Tiirkische)
Kaffeekanne

0,6

0

Aeropress
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Was fligen Sie in der Regel lhrem Kaffee hinzu ?

Ergédnzung fiir den Kaffee; in Prozent; Mehrfachauswahl méglich

60,7 M Tierische Milch
Pflanzliche Milchalternativen
11,3 M Geschmackszusatze
Supungsmittel

Gesamt

Tierische Milch [ITTT_—
Vollmilch
Fettarme Milch
Laktosefreie Milch

60,7

Pflanzliche Milchalternativen
Haferdrink

Mandeldrink

Sojadrink

Reisdrink

Dinkeldrink

Kokosdrink

Geschmackszusdtze [N 11,3
Kakao / Trinkschokolade

Gewlirze (z.B. Kardamom oder Zimt)
Sirup / Flavour
Sonstiges

Siipungsmittel
Nichts, ich trinke meinen Kaffee schwarz NN 31,3

Wann trinken Sie normalerweise lhren ersten Kaffee?

Uhrzeit erster Kaffeekonsum nach Alter und Geschlecht; in Prozent
M Osterreich gesamt [ Gen Z 15-29 Jahre Millennials 30-45 Jahre Gen X 46-61 Jahre Babyboomer 62-80 Jahre

B Mannlich M Weiblich
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9:00 - 11:00 Uhr Nach 11:00 Uhr
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Wo trinken Sie Ilhren Kaffee?

Ort des Kaffeekonsums nach Geschlecht; Prozent; Mehrfachauswahl mdglich

Gesamt Geschlecht

Mannlich Weiblich
ZUHAUSE ..o 860 ........occooen... 81,6 ... 90,3
Bei der Arbeit, im BUro.................................. 396 ...l 46,7 ..o 32,6
Im Kaffeehaus ....................coooiini 255 ... 274 ... 23,5
Bei Freunden, Verwandten............................ 24,5 ... 256 ... 23,5
Im Restaurant, Hotel..................................... 120 ... 15,7 8,4
Unterwegs, Coffeetoqgo.....................coooo. 10,3 ... M,2 9,4
Inder Bar, im Bistro ... 49 66 .. 3,3

Nutzen Sie Kaffeehduser fiir wichtige Gesprache oder Verabredungen?

Nutzung Kaffeehduser; nach Alter; in Prozent
MJa [ Nein

78,6

73,6 72,8

Millennials
30-45
Jahre

73,3 74,5

Baby-
Boomer
50-59
Jahre

& Tehibe | 7

Quelle: Tchibo, NIQ/GfK 2026



Wie oft kaufen Sie einen Coffee to go aufer Haus?

Konsum Coffee to go nach Alter und Geschlecht, in Prozent

M Mehrmals die Woche

67,3

M Trinke Coffee to go Taglich M Einmal pro Woche Selten M Nie

67,7 66,9

12 4,0
n7 6,9

5,6
93

32,3 331

94,2 18,7

32,7

10,6 70
174 13,7
58 21,3
62,0 50,8
a1 3,0
19 31
38,0 49,2

Was verbinden Sie mit Kaffee?

Assoziationen in Prozent; Mehrfachauswahl moglich

Pausenmoment

33,1

Kreativitatsforderer
2,3
Produktivitat
81

Freude

1,1

Genuss
62,8%

Geselligkeit

30,7

Lieblingsgetrank
1214 Entspannung
30,5
? Energiespender
Tchibe | s 23,7 Quelle: Tchibo, NIQ/GFK 2026

Wie stark mogen Sie lhren Kaffee?

Kaffeestarke nach Alter und Geschlecht; in Prozent

Gen Z Millennials
Gesamt 15-29 30-45
Jahre Jahre
Sehrstarkbisstark................................ 20,0 ... 21,0 ... 23,3 ...
Etwas starkerbismild ............................ 72,6 ... 670 ... 69,5 .....
Milder Kaffee bis sehr mild ..................... 75 ... 12,0 ... 72 ...

Konnen Sie sich lhren Tag ohne Kaffee vorstellen?

Maénnlich Weiblich

..... 259 ... 14,2
..... 69,6 ...... 75,5
..... 46 ... 10,3

Tag ohne Kaffee nach Alter; in Prozent

Gesamt
B Uberhaupt nicht - Kaffee ist unverzichtbar........................ 17,0
M Eher nicht - wére sehr schwierig......................c..cccciiiii. 25,4
B Geht schon, aber ungern......................ccooiiiiiiiie 31,0
Ja, problemlos ... 26,6

Gen Z Millennials

15-29 30-45

Jahre Jahre

172 .. 17,2 ..... 23,2 ...
176 ... 24,7 ..... 25,5 ...
28,0 ... 30,6 ..... 309 ...
472 ... 274 ... 20,3 ...

Millennials
30-45
Jahre
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Welche Auswirkungen hat Kaffeekonsum auf Ihr Wohlbefinden?

Auswirkungen; nach Alter; in Prozent Baby-
Gen Z Millennials Gen X boomer
15-29 30-45 46-61 62-80
Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre
Kaffee hebt meine Stimmung............................................ 374 ... 38,2 ... 357 ... 399 ... 36,3
Koffein steigert meine Konzentration.................................. 22,1 ... 419 ... 27,2 ... 20,0 ..... 10,2
Kaffee beruhigt meinen Magen / tut der Verdauung qut........ 12,2 ... 174 ... 1,3 ... 10,6 ... 11,6
Kaffee beeinflusst meinen Schlaf negativ............................ 7 ... 77 ... 10,7 ..... 75 ... 54
Kaffee fiihrt bei mir zu Nervositét oder Unruhe.................... 4,6 ... 10,3 ... 78 ... 23 ... 1,4
Kaffee verursacht bei mir Magenbeschwerden..................... 39 ... 58 ... 69 ... 34 ... 1,0
Kaffee hat fiir mich keine spirbaren Auswirkungen auf
mein Wohlbefinden ..., 39,6 ... 21,8 ... 33,0....... 433....... 50,8

Was sind Sie grundsatzlich bereit fiir 1 kg Kaffee zu bezahlen?

Zahlungsbereitschaft fiir Kaffee; in Prozent

12,3

[l Bis 9,99 €/kg

110,00 €/kg bis 14,99 €/kg
Il 15,00 €/kg bis 19,99 €/kg
[1120,00 €/Kg bis 29,99 €/kg
[l 30,00 €/kg bis 39,99 €/kq
W 40,00 €/kg und mehr

[ WeiB nicht 1 ’4
3,8

11,8

12,5

217
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Wiirden Sie Ihren Kaffeekonsum einschranken, wenn der Preis lhr personlich
dafiir ausgewahltes Budget liberschreitet?

Bereitschaft zur Einschrankung des Kaffeekonsums; nach Alter; in Prozent

[Jua Nein

42,3% 57,7% 53% 47%

NEIN JA NEIN JA

Millennials Gen X
(30-45 Jahre) (46-61 Jahre)

60,8% 39,2%

NEIN JA

Gesamt

Babyboomer

Gen Z
(62-80 Jahre)

(15-29 Jahre)

49,4% 50,6%

NEIN JA

Quelle: Tchibo, NIQ/GfK 2026
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Welche Faktoren wirken sich lhrer Meinung nach am starksten auf den

Kaffeepreis aus? Wahlen Sie bitte maximal 2 Faktoren aus.

Auswirkung auf Kaffeepreis; in Prozent; Mehrfachauswahl méglich
Ernteertrag und -qualitat
Produktions- und Energiekosten
Transportkosten

Faire Entlohnung

Klimawandel

Nachhaltiger Anbau

Wetterbedingungen

Héhere Nachfrage

Welche Kriterien sind Ihnen bei der Auswahl von Kaffee wichtig?

Kriterien bei Kaffeeauswahl nach Konsumverhalten und Alter; in Prozent; Mehrfachauswahl mdglich

Baby-
Gen Z Millennials boomer
Heavy- Medium- 15-29 30-45 62-80
Vorranqig muss der Kaffee Gesamt User* User* Jahre Jahre Jahre
gut schmecken .............cooiiiiiinni, 559 .... 576 ... 51,3 ... ...52,8 ....53,3 .... .. 52,4
Ich habe meine Lieblingsmarke,
auf die ich zuriickgreife...................... 42,4 .... 451 ... 26,7 .... ... 311 ...36,6.... .. 46,5
Ich bevorzuge Kaffee aus
fairemHandel ................................. 22,2 ... 21,8 ... 26,1 ... ...30,4 ... 221 ... .. 22,2
Ich richte mich vor allem
nachdemPreis. ... 215 ... 20,5 ..284 ... ...28,8 .24 ... . 16,4
Bei der Auswahl schaue ich
nach Zertifizierungen wie
z.B. Fairtrade oder Bio-Siegel ............ 156 ... 156 ... 17,2 ... ...20,2 ... 17 . 174
Okologischer Anbau ist mir
beim Kaffee wichtig .......................... 139 ... 13 ... 20,6... ...22,2 .. 154 ... . N2
Mir ist wichtig, dass ich weif3,
woher mein Kaffee kommt ................ 88 ... 9 .. 91 .. . 17,6 ... 119 ... 8,1
Ich kaufe schlichtweg nach
der Zubereitungsmethode,
die Marke ist mir dabeiegal ............... 75 ... 7.2 .. 96 ... ... 6,8 .... 83 ... 77
Ich interessiere mich fiir
spezielle Anbauregionen
und deren Geschmacksprofile............ 42 ... 4,4 .. 3,3 ... .. 3 ... 52 .. . 2,6

*Heavy-User: Befragte, die tdglich und mehrmals die Woche Kaffee trinken.
Medium-User: Befragte, die einmal die Woche und mehrmals im Monat Kaffee trinken.
Light-User: Befragte, die einmal im Monat oder seltener Kaffee trinken.
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Wo kaufen Sie normalerweise Ilhren Kaffee?

Kaufort nach Bundesland; in Prozent; Mehrfachauswahl méglich

Gesamt Wien Nieder- Tirol Vorarl- Ober- Kérnten
osterreich berg osterreich

Im Supermarkt.................. 691 .. 68,7 .. 68,0... .. 67,6 ... 69,3... .. 68,1 ... ... 68,9
Im Biosupermarkt ............. 34 .. 44 . 44 .. . 1,2 ... 0 .. . 4,2 .. .o 1,2
Im Discounter................... 151 .. 12,4 .. 13,6 ... .. 139 ... 13,8 ... .. 189 ... ... 15,6
In der Drogerie.................. 16 .. 1,8 .. 1,7 .. . 0 ... 0O .. .. 2,8 .. .. 1,8
In einer Filiale eines
Kaffeeherstellers
(z. B. Tchibo, Dallmayr,
Nespresso) ..........c..ccco...... 198 .. 20,8 .. 20,7 ... .. 170 ... 12,0 ... .. 16,8 ... ... 17,5
Bei einem
Online-Handler.................. 14 .. 139 .. 13,3 . .. 61 ... 93 .. DR A G .. 1,6
In einer Rosterei
oder Kleinrosterei............. 82 .. 86 .. 81 ... .. 94 .. 24.. .. 6,4 .. .. 13,2
IneinemCafé................... 44 .. 57 .. 53 . .. 14,3 ... 4,5 ... .27 .. .. 1,3
Woanders ........................ 26 .. 41 .. 11 .. .. 0,8 ... 55 .. .. 3,0 .. .. 3,5

Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu oder nicht zu?

Stimme Teils teils Stimme

Aussagen nach Zustimmung; in Prozent

zZu nicht zu
é Ich wiirde mir einen Kaffee auch von einem Roboter im
Café SErVIEreN [aSSEN......coviee e 419 ... 22 ... 36,1
Gt
Al Ich wiirde einen Kaffee probieren, den eine Kl gemischt hat.................. 311 ... 271 ... 41,8

Ich mag Kaffees, die nicht klassisch nach Kaffee
schmecken (z.B. mit Vanille- oder Karamellaroma)

! 3 Ich wiirde Kaffee trinken, der nicht natiirlich gewachsen

ist, sondern im Labor hergestellt wurde ................................ccoii. 131 ... 14,3 ... 72,6

'
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Generationen im Kaffee-Vergleich: Von unverzichtbar bis optional

Millennials (30-45 Jahre): Gen X (46-61 Jahre):
Die ausgewogenen Die passionierten

Gen Z (15-29 Jahre):
Die bewussten Geniefer*innen

Babyboomer (62-80 Jahre):
Die treuen Traditionalist*innen

371% trinken taglich oder
mehrmals taglich Kaffee

1,81 Tassen pro Tag

44,3% Cappuccino

43,7% trinken ihren ersten
Kaffee zwischen 7:00-9:00 Uhr

94,2% trinken Coffee to go

24,8% koénnen sich ihren Tag
nicht ohne Kaffee vorstellen

41,9% nutzen Koffein zur
Konzentrationsférderung

Frihstarter*innen

68,1% trinken taglich oder
mehrmals taglich

2,74 Tassen pro Tag

41,6% Verlangerter

45,5% trinken ersten Kaffee
zwischen 7:00-9:00 Uhr,
34,0% sogar schon vor 7:00 Uhr

78,7% trinken Coffee to go

41,9% kdénnen sich ihren Tag
nicht ohne Kaffee vorstellen

35,7% sagen, Kaffee hebt
die Stimmung

Espresso-Trinker*innen

80,6% trinken taglich oder
mehrmals taglich

3,06 Tassen pro Tag

37,4% Espresso

44,7% trinken ihren ersten
Kaffee vor 7:00 Uhr

62% trinken Coffee to go

48,8% koénnen sich ihren Tag
nicht ohne Kaffee

24,0% bevorzugen starken
Kaffee

87,2% trinken taglich oder
mehrmals taglich

2,59 Tassen pro Tag

33,1% Espresso

59,6% trinken ihren ersten
Kaffee zwischen 7:00-9:00 Uhr

50,8% trinken Coffee to go

471% koénnen sich ihren Tag
nicht ohne Kaffee vorstellen

78,8% bevorzugen mild bis
etwas starken Kaffee

Kaffee als bewusster Genuss und gezielter Friihe Starter*innen, die Kaffee als
Konzentrations-Booster wichtigen Teil des Tages schatzen

Kaffee als unverzichtbares Morgenritual, Kaffee als festes und unverzichtbares
starker Geschmack, hoher Konsum Lebensritual
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