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Tchibo setzt sich fiir Bienenschutz ein

Wien, 09. Marz 2021 — Tchibo startet in ein Jahr, in dem sich das
Nachhaltigkeitsengagement des Familienunternehmens besonders stark
dem Artenschutz widmet. Dabei fallt der Fokus auf die Biene, unser
wichtigstes bestiubendes Insekt, das zu einer zunehmend bedrohten
Tierart wird. Seine sozial und 6kologisch verantwortungsvolle Produktion
bringt das Unternehmen mit einem bienen- und umweltfreundlichen
Produktangebot zum Ausdruck. Damit macht Tchibo auf die Bedeutung
der Bienen aufmerksam und ladt seine Kundinnen ein, sich in der eigenen

Griinaose fiir die Bienen stark zu machen.

Bienenfreundliche Produkte von Tchibo

Passend zur bevorstehenden Jahreszeit steht bei Tchibo alles im Zeichen der
Blite: Florale Heimtextilien aus nachhaltigen Fasern, Kichenartikel und
praktisches Zubehor fir Garten und Balkon lauten den Frihling ein. Mit dem
umfassenden Saatgutsortiment von Tchibo erbliht die eigene Grinoase.
Besonders fur Kinder ist gartnern, beobachten bis schlie3lich alles bliiht und die
Bienen summen, spannend. Mithilfe von Saatkugeln bienenfreundlicher
Wildblumen und essbarer Wildkrauter oder auch Saatbandern fallt der Zugang
zum Bienenschutz leicht. Ein Insektenhotel aus naturfarbenem Holz bietet
zwischen Blumen und Gemusepflanzen ein geschitztes Zuhause fir Nutzlinge
aller Art. Doch nicht nur im AulRenbereich, auch in der Kliche steht bei Tchibo
alles im Motto der Biene. Handgemachte Bienenwachstiicher aus Bio-
Baumwolle und biologisch hergestelltem Bienenwachs bieten die ideale
nachhaltige L&sung, um Lebensmittel plastikfrei zu verpacken. Das
bienenfreundliche Sortiment von Tchibo ist ab sofort bis zum 29. Mérz in den
Filialen sowie bis zum 12. April 2021 im Tchibo Online-Shop unter www.tchibo.at

verflugbar.

Gemeinsam fiir die Bienen schwarmen

Die Biene ist unser wichtigstes bestdubendes Insekt, das ganze 85 Prozent aller
Bestaubungen vornimmt. Dadurch verdanken wir der Biene ein Drittel unserer
Nahrung sowie 80 Prozent der Obst- und Gemiusesorten. Ihr Fortbestand wird

jedoch durch den fiir uns alle spurbaren Klimawandel und weitere Faktoren wie
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etwa den verstarkten Einsatz von Pestiziden in der Landwirtschaft, stetig
abnehmende Lebensraume sowie den Befall durch Parasiten drastisch bedroht.

Jeder mit noch so kleiner Griinoase kann dem Bienensterben entgegenwirken.

Tchibo setzt weiterhin auf Klimaschutz

Nicht nur Bienen sind vom Aussterben bedroht, mit erschreckender
Geschwindigkeit steigt die Zahl der Arten, die flr immer von dieser Erde
verschwinden. Der Verlust von Biodiversitat ist vor allem in den Landern, in
denen Rohstoffe fiir viele Gebrauchsgegenstande oder auch Kaffee angebaut
werden, bemerkbar. Um die negativen Auswirkungen auf die Umwelt zu
minimieren und die Rohstoffe auch noch in vielen Jahren auf nachhaltige Art und
Weise anbauen zu konnen, setzt sich Tchibo genau dort fiir den Erhalt von
Biodiversitat und den Schutz von Okosystemen ein. Als Familienunternehmen
hat Tchibo Nachhaltigkeit fest in der Unternehmensstrategie verankert und das
seit 14 Jahren. Der Bienenschutz ist in das nationale Nachhaltigkeitsprogramm
eingebettet, wozu unter anderem die Forcierung von Mehrwegldsungen wie
etwa der Umstieg auf Tragetaschen aus Bio-Vlies, Verbesserung von
Kreislaufen wie beim Kapselrecycling oder die Zusammenarbeit mit RepaNet bei
Re-Use von Textilien zahlen. Schon heute stammen 93 Prozent der fir Tchibo
Produkte eingesetzten Baumwolle aus dkologischem Anbau sowie 58 Prozent
der Holzer und Papiere aus nachhaltiger Produktion. Gleiches gilt fiir etwa ein
Drittel des Kaffeesortiments. Bei Verpackungen hat Tchibo vergangenes Jahr

den Schritt zu plastikfreier Textilverpackung gemacht.

Weitere Informationen flr Journalisten:

Tchibo Osterreich

Mag. Manuela Schneider

Leitung Corporate Responsibility

Tel.: +43 1 76622-2103, manuela.schneider@tchibo.at

www.tchibo.com/at | www.tchibo.at

blog.tchibo.at | www.facebook.com/tchibo.at | www.instagram.com/tchibo.at

Uber Tchibo:

Tchibo Osterreich mit Sitz in Wien beschéftigt rund 1.100 Mitarbeiterinnen, die das
Unternehmen 2020 zum dritten Mal als ,Great Place to work® auszeichneten. Mit eigenen
Filialen, starkem Internetvertrieb und flachendeckender Prdsenz im Handel verfigt das
Unternehmen Uber ein Cross Channel Vertriebssystem, das neben Kaffee der Marken Tchibo,
Eduscho, Cafissimo und Qbo wechselnde Non Food Sortimente sowie Dienstleistungen wie
Tchibo mobil und Tchibo Foto anbietet. Mit Tchibo und Eduscho ist das Unternehmen
Marktfihrer am heimischen Rostkaffeemarkt.
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