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Wie ein Alltagsprodukt zum sozialen Hebel wird: 
Tchibo buzzert bei “2 Minuten 2 Millionen” für FESCHD 

 

Wien, 15.04.2026. Nicht nur praktisch, sondern auch sozial: Das deutsche Start-Up 

FESCHD hat in der aktuellen Folge „2 Minuten 2 Millionen“ auf voller Länge 

überzeugt. Die magnetische Smartphone-Halterung verspricht Komfort und 

Sicherheit für Radfahrer*innen. Das Besondere: Mit jedem verkauften Produkt 

werden Fahrräder  für Menschen in Entwicklungsregionen finanziert. Die FESCHD 

Handyhalterung ist ab sofort online über tchibo.at ab 43 € erhältlich.  

 

Die Ausgangssituation ist simpel: Das Smartphone wird beim Radfahren für Navigation 

oder Tracking genutzt – doch eine sichere Befestigung ist oft umständlich oder 

unzuverlässig. FESCHD bietet dafür eine durchdachte Lösung: Ein patentiertes System, 

das Smartphones schnell, stabil und sicher am Fahrrad fixiert. Hochwertige Materialien 

sowie ein starker Magnet mit mechanischem Verschluss sorgen für zusätzliche 

Sicherheit. Anders als rein magnetische Produkte hält sie auch auf Kopfsteinpflaster 

oder Mountainbike-Trails. Die Einzelteile werden in Deutschland von Hand montiert. 

Neben der Fahrrad-Variante bietet FESCHD Adapter für Kinderwagen und Auto-

Armaturenbretter. 

 

Mission Mobilität: Mehr Fahrräder für entwicklungsschwache Regionen 

Mit jedem verkauften Produkt unterstützt FESCHD gemeinsam mit der Stiftung 

Kinderglück Projekte, die Fahrräder für Menschen in entwicklungsschwächeren 

Regionen finanzieren. Die Gründer setzen sich damit für eine bessere Zukunft und mehr 

Mobilität ein – und zwar für alle.  

 

Die FESCHD Handyhalterung ist ab sofort online über tchibo.at ab 43 € erhältlich. 

 

Mehr Informationen unter tchibo.at/2minuten2millionen 

 

Weitere Informationen für Medienschaffende: 
Karin Stöger, MA 
Tchibo Österreich 
Senior Corporate Communications Manager 
Tel.: +43 (0)1 76622-2105, karin.stoeger@tchibo.at 
www.tchibo.com/at I www.tchibo.at 
blog.tchibo.at I www.facebook.com/tchibo.at I www.instagram.com/tchibo.at 
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Über Tchibo: 
Tchibo Österreich mit Sitz in Wien beschäftigt über 800 Mitarbeiter*innen und ist heimischer 
Röstkaffee-Marktführer. Mit eigenen Filialen, starkem Online-Vertrieb und flächendeckender 
Präsenz im Handel verfügt das Unternehmen über ein Omnichannel-Vertriebssystem, das neben 
Kaffee der Marken Tchibo, Eduscho, Cafissimo und Qbo wechselnde Non Food Sortimente sowie 
Dienstleistungen anbietet. Seit 20 Jahren ist Nachhaltigkeit integrativer Teil der 
Geschäftstätigkeit, was das Unternehmen durch langfristige Partnerschaften mit 
Umweltinitiativen zu Klimaschutz und Kreislaufwirtschaft unterstreicht. Für seine 
familienfreundliche Unternehmenskultur wurde Tchibo mit dem staatlichen Gütesiegel 
„berufundfamilie" ausgezeichnet und 2025 rezertifiziert. 
 
Über „2 Minuten 2 Millionen“ 
Die PULS 4-Start-Up-Show „2 Minuten 2 Millionen“ bietet Jungunternehmer:innen die 
Möglichkeit, ihre Businesskonzepte vor einer hochkarätigen Runde an Investor:innen zu 
präsentieren. Doch der Grat zwischen Erfolg und Misserfolg ist schmal – und dauert genau zwei 
Minuten, voller Aufregung, Spannung und großer Überraschungen. Seit Format-Beginn zählt die 
Show zu den Erfolgsformaten auf PULS 4 sowie dem Österreichischen SuperStreamer JOYN und 
kann eine beeindruckende Bilanz vorweisen: Über 91 Millionen Euro wurden bereits in die 
heimische Start-Up-Szene investiert, mehr als 770 Ideen live präsentiert.  
 
Die hochkarätige Investoren-Runde besteht aus Katharina Schneider, Eveline Steinberger, 
Christian Jäger, Mathias Muther, Erich Falkensteiner und Alexander Schütz. Gemeinsam 
entscheiden sie über die vielversprechendsten Innovationen – stets auf der Suche nach dem 
nächsten großen Erfolg. Die 13. Staffel bringt das Publikum zudem näher, denn je an die Start-
Ups: Charlotte Braunstorfer bietet mit dem Tchibo Start-Up-Ticket die Möglichkeit direkt in den 
Verkaufsregalen zu starten & Thomas Schwabl von Marketagent unterzieht die Start-Ups mit 
smarten Marktumfragen dem ultimativen Marktcheck. 


