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Rund um die Uhr genießen:  

Feine Milde entkoffeiniert 

 
Hamburg, im August 2026. Das Bewusstsein um 
achtsamen Genuss als Megatrend gewinnt an Bedeutung 
im Kaffeemarkt: Schon jetzt trinken 6 % der Deutschen laut 
Tchibo Kaffeereport regelmäßig entkoffeinierten Kaffee. 35 
% der Kaffeetrinkenden beenden ihren Konsum von 
koffeinhaltigem Kaffee zwischen etwa 16 und 21 Uhr, um 
ihren Schlaf nicht zu beeinträchtigen. Das heißt, immer 
mehr – vor allem jüngere – Kaffeetrinkende trinken und 
wünschen sich ihr Lieblingsgetränk auch ohne Koffein. 
Diesem Wunsch kommt das Hamburger 
Familienunternehmen nun nach und erweitert eine der 
beliebtesten und bekanntesten Kaffeemarken Deutschlands 
im Filterkaffee um eine entkoffeinierte Variante: Ab dem 24. August gibt es „Feine 
Milde entkoffeiniert“ überall bei Tchibo.  
 
Mit oder ohne - Lieblingskaffee für Generationen 
Laut Studien liegen die Kaufgründe für entkoffeinierten Kaffee vor allem beim 
Thema Schlaf, bei der Bekömmlichkeit oder gesundheitlichen Gründen, sowie bei 
Schwangerschaft oder Stillzeit. Ganz ohne Koffein ist aber auch entkoffeinierter 
Kaffee nicht – technisch bedingt verbleiben Restmengen an Koffein, etwa 0,1 
Prozent.  

 

Seit den 1970iger Jahren ist Feine Milde fester Bestandteil der Kaffeetafel – und 
das über Generationen hinweg. In ihm stecken über 55 Jahre Tchibo 
Kaffeegeschichte: Bereits 1969 hat sein Vorgänger, der Kaffee Naturmild, die 
Kaffeetrinkenden begeistert. Geboren wurde der Name Feine Milde dann im 
Oktober 1978 – nachdem der Kaffee im Februar 1978 noch unter dem Namen 
Neue Milde erstmalig beworben wurde. Seitdem ist der Klassiker unverändert 
beliebt – und mit seiner unverkennbaren hellblauen Verpackung der Garant für 
mildes Aroma. Und nun eben neu als entkoffeinierter Genuss: Die Feine Milde 
entkoffeiniert ist genau wie das Original ein natur-milder, aromatischer 
Kaffeegenuss in der bewährten 100 % Tchibo Qualität.   
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Feine Milde entkoffeiniert für den ganzen Tag und die ganze Nacht gibt es ab 
dem 24. August in den Filialen, Supermärkten und online – für ca. 10 Euro / 2 x 
250 g gemahlen oder 500 g Ganze Bohne.  
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Über Tchibo: 
Tchibo steht für ein einzigartiges Geschäftsmodell. Über sein Multichannel-Vertriebssystem bietet 
Tchibo neben Kaffee und den Einzelportionssystemen Cafissimo und Qbo die wöchentlich 
wechselnden Non Food-Sortimente und Dienstleistungen an. In acht Ländern betreibt Tchibo rund 
900 Filialen und lokale Online-Shops. Deutschlandweit ist Tchibo zusätzlich in rund 16.000 Depots 
im Fach- und Lebensmittelhandel vertreten, in rund 8.000 davon werden auch Gebrauchsartikel 
angeboten. Das 1949 in Hamburg gegründete Familienunternehmen erzielte 2024 mit international 
10.452 Mitarbeitenden 3,36 Milliarden Euro Umsatz. Tchibo ist Röstkaffee-Marktführer in 
Deutschland, Österreich, Tschechien und Ungarn und gehört zu den führenden E-Commerce-
Firmen in Europa. Für seine nachhaltige Geschäftspolitik wurde Tchibo national und international 
mehrfach ausgezeichnet. 
 
 
 


