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Cafissimo: Neues Design und

100 Prozent nachhaltiger Kaffee in jeder Kapsel

Ab sofort prasentiert sich das Tchibo Cafissimo Kapselsortiment im
neuen Design: Durch eine optimierte Farbgestaltung fallt es
GenielRern jetzt noch leichter, ihre Favoriten-Sorte zu finden und die
gesamte Cafissimo Vielfalt zu entdecken. Cafissimo Uberzeugt aber
nicht nur mit aulReren, sondern auch mit inneren Werten: Fir seine
Aromakapseln verwendet Tchibo ausschlieBlich Kaffees aus

nachhaltigem Anbau.

Hamburg, 21. August 2012. Als erster Kaffeekapsel-Anbieter auf dem
deutschen Markt verwendet Tchibo ab sofort 100 Prozent nachhaltig
angebauten Kaffee fir sein gesamtes Cafissimo Kapselsortiment. Dariiber
hinaus sorgen die Kapseln mit einem neuen, attraktiven Design fir Farbe
in den Regalen. Liebhaber von Espresso, Caffé Crema und Filterkaffee
erkennen jetzt noch schneller und intuitiver ihre Lieblingssorte.
Unverandert bleiben hingegen die erstklassige Qualitat und der
Geschmack der Cafissimo Kaffees, die Tasse fur Tasse hdchsten Genuss

garantieren.

Bei Cafissimo haben Kunden die freie Wahl zwischen Espresso, Caffé
Crema und Filterkaffee. Diese Vielfalt wird durch das neue Farbdesign des
Kapselsortiments jetzt optisch noch besser zum Ausdruck gebracht. Die
Verpackungen erleichtern den Kunden die Orientierung am Regal und
laden gleichzeitig zum Ausprobieren neuer Sorten ein: Espresso ist in
Rottonen, Caffé Crema in Gelb-/Orangetdnen und Filterkaffee in Blautdnen

gehalten.

Verantwortungsvoller Genuss in jeder Tasse
Nachhaltiger Anbau ist die Grundlage dafir, dass Kaffeetrinker auch
morgen ihren Lieblingskaffee in bester Qualitédt geniel3en und zukinftige

Generationen von Farmern ihren Lebensunterhalt erwirtschaften kdnnen.
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Um 100 Prozent nachhaltig angebauten Kaffee bei Cafissimo garantieren
zu  koénnen, arbeitet Tchibo mit international anerkannten
Nachhaltigkeitsorganisationen zusammen. Sie alle férdern den
nachhaltigen Anbau von Kaffee. Alle Rohkaffees des Cafissimo Sortiments
stammen zu 100 Prozent von Kaffeefarmen, die den Anforderungen des
Zertifizierungsstandards Rainforest Alliance Certified™ oder dem
Nachhaltigkeitsprogramm von UTZ Certified entsprechen. Zusammen mit
diesen Partnerorganisationen unterstitzt Tchibo die Fdrderung
Okologischer und sozial vertraglicher Anbaumethoden, den Schutz des
Klimas sowie die Erhaltung eines intakten Lebensraums. Somit leisten
Kaffee-Geniel3er mit jeder Tasse Cafissimo einen Beitrag zum Schutz der
Natur und zur Verbesserung der Lebensbedingungen der Menschen in den
Ursprungslandern der Tchibo Kaffees. Mehr Informationen unter

www.tchibo.de/cafissimo-nachhaltigkeit

Aktuelles Bildmaterial finden Sie unter www.tchibo.com/mediacenter

Weitere Informationen fiir Journalisten:

Karina Schneider, Tchibo GmbH, Corporate Communications
Tel: +49 40 6387 - 3862, Fax: +49 49 40 6387 - 5 3862
E-Mail karina.schneider@tchibo.de

www.tchibo.com

www.tchibo.com/blog

www.twitter.com/tchibo_presse

Uber Tchibo:

Tchibo steht fur ein einzigartiges Geschéaftsmodell: Es verbindet hoéchste
Rostkaffeekompetenz, Kaffeegenuss in den eigenen Coffee Bars und eine
innovative, wochentlich wechselnde Gebrauchsartikelvielfalt mit Dienstleistungen
wie Reisen, Mobilfunkangeboten und Griiner Energie. Mit weltweit rund 12.100
Mitarbeitern erzielte das Unternehmen 2011 3,5 Milliarden Euro Umsatz. Dabei
verfugt es Uber ein Multichannel Vertriebssystem mit eigenen Filialen,
flachendeckender Prasenz im Handel und starkem Internet- und Versandhandel.
Tchibo ist Rostkaffee-Marktfihrer in vier europaischen Landern (Deutschland,
Osterreich, Polen, Tschechien).
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