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Von wegen kalter Kaffee!
5 Fakten uber Cold Brew

Kalt extrahierter Kaffee — bekannt als Cold Brew — kennen viele vielleicht
schon aus kleinen Coffeeshops. Punktlich zum Sommer gibt es das
Trendgetrank auch wieder bei Tchibo. Was ist Cold Brew uberhaupt?
5 Fakten Uber das erfrischende Kaffee-Kaltgetrank:

1. Cold Brew ist kalt extrahierter Kaffee, der niemals Hitze
ausgesetzt wird. Durch die Ubersetzung von Cold Brew aus dem
Englischen sprechen viele vom ,kalt gebrihten“ Kaffee. Aber ,kalt“ und
~gebruht” ist ein Widerspruch. Daher sprechen Fachleute von  kalt
extrahiertem® Kaffee. Zum Herstellen von Cold Brew lasst man das
Kaffeemehl ca. 14 Stunden in kaltem Wasser ziehen. Cold Brew kann man
zuhause selbst machen oder als fertiges Getrank (Ready-to-Drink) kaufen.
Der Kaffeeroster Tchibo bietet diesen Sommer beispielsweise trinkfertigen
Cold Brew Coffee in den Sorten Salted Caramel Latte mit frischer
Bergbauernmilch und Cassis Flavoured, vegan mit fruchtigem Cassis-
Geschmack, an.

2. Cold Brew kennen 18,4 Prozent der Kaffeetrinker laut Tchibo

Kaffeereport 2018. Zwei Prozent der 18- bis 39-Jahrigen trinken Cold Brew
regelmalig.
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3. Cold Brew schmeckt fruchtig-frisch — perfekt zum Sommer. Cold
Brew hat weniger Bitterstoffe und Réstaromen. Durch die kalte Extraktion
werden die feinen Aromen aus dem Kaffee geldst. Es entsteht ein sehr
aromatisches, frisches und fruchtiges Getrank.

4. cold Brew hat einen sehr hohen Koffeingehalt. Die Werte
kénnen zwischen 39 und 60 mg pro 100 ml liegen. Die Hohe hangt von den
gewahlten Bohnen, der Kaffee- und Wassermenge sowie Kontaktzeit ab —
also die Zeit, wie lange der Kaffee mit dem Wasser in Berlihrung kommt. Bei
der Cold Brew Zubereitung sind dies mehrere Stunden, wodurch sich viel
Koffein 16st. Der neue Cold Brew von Tchibo hat 80mg auf 235ml.

5. Cold Brew eignet sich hervorragend fiir Mixgetranke. Das
Kaltgetrank schmeckt pur oder gemixt mit Milch, Tonic, Wodka oder Gin.
Einige  Rezepttipps haben  wir unter  www.tchibo.de/coldbrew
zusammengestellt.

Tchibo Cold Brew — Alles andere ist kalter Kaffee
Salted Caramel Latte und Cassis Flavoured

Kalt. Frisch. Lecker. Das ist das
Trendgetrank Cold Brew, das es ab
dem 4. Mai bei Tchibo limitiert als
Ready-to-Drink in der 235-ml-CartoCan
gibt. CartoCan ist eine Pappdose ohne
Pfand, die Zu 60 % aus
nachwachsenden Rohstoffen besteht.
Tchibo Cold Brew unterscheidet sich
durch seine spezielle Zubereitung von
herkdbmmlichem Filterkaffee. Hier wird
der 100 % Tchibo Kaffee, aus hell = =
gerosteten Arabica-Bohnen, in kaltem Lo
Wasser 14 Stunden extrahiert. Das
Ergebnis ist ein sehr aromatisches,
frisches und fruchtiges Getrank, mit
ordentlich Power. Der erfrischende Sommerdrink ist in zwei Sorten in allen
Tchibo Filialen und Online-Shop limitiert zum Preis von ca. 1,99 Euro
erhaltlich als Cold Brew Salted Caramel Latte und Cold Brew Cassis
Flavoured.
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Tchibo Cold Brew auf einen Blick:

Leckeres Ready-to-Drink Kaffee-Erfrischungsgetrank in zwei Sorten

- Cold Brew Salted Caramel Latte: frische Bergbauernmilch mit
sufRem Karamell und einem Hauch Salz

- Cold Brew Cassis Flavoured: vegan mit fruchtigem Cassis-
Geschmack

e 14 Stunden kalt extrahierter 100 % Tchibo Kaffee aus hell gertsteten
Arabica-Bohnen

e 100 % Genuss. 100 % Naturlich.

¢ Rainforest Alliance-zertifiziert

e 235-ml-CartoCan (Pappdose, pfandfrei) fur 1,99 Euro

e Auch erhaltlich als Dreierpack (3 x 235 ml) fur 5,97 Euro

o Verkaufsstart: 4. Mai 2020 (KW 19)

Nachhaltiger Genuss: 4 Fakten rund um Tchibo Kaffee

35.000 Kaffeefarmer Uber 5.500 Kinder Jede Sekunde 100% zertifizierten
haben wir bereits mithilfe unserer wurden seit 2009 wahrend der schenken wir in unseren Filialen Rohkaffee
Qualifizierungskampagne Ernte unserer Kaffees betreut einen nachhaltigen Kaffee aus. ——
.. ; verwenden wir fir unser
unterstiitzt. und erhielten Mahlzeiten, Premium-Kaffees nt, di
Medikamente und Schulbildung. YRTIUm-h Al gMmANL, CIb

Tchibo Cafissimo und die Qbo
Kapseln.

Ansprechpartner fiir Journalisten:

Karina Schneider, Tchibo GmbH, Corporate Communications

Tel: +49 40 63 87 - 3862

E-Mail: karina.schneider@tchibo.de

www.tchibo.com, www.twitter.com/tchibo_presse

Uber Tchibo:

Tchibo steht fur ein einzigartiges Geschéaftsmodell. In acht Landern betreibt Tchibo knapp
1.000 Filialen, Gber 24.300 Depots im Einzelhandel sowie nationale Online-Shops. Uber
dieses Multichannel-Vertriebssystem bietet das Unternehmen neben Kaffee und den
Einzelportionssystemen Cafissimo und Qbo die wochentlich wechselnden Non Food
Sortimente und Dienstleistungen, wie Reisen oder Mobilfunk, an. Tchibo erzielte 2018 mit
international rund 11.800 Mitarbeitern 3,15 Milliarden Euro Umsatz. Tchibo ist Rostkaffee-
Marktfihrer in Deutschland, Osterreich, Tschechien und Ungarn und gehort zu den flihrenden
E-Commerce-Firmen in Europa. Fur seine nachhaltige Geschéftspolitik wurde das 1949 in
Hamburg gegriindete Familienunternehmen mehrfach ausgezeichnet: 2012 mit dem Preis fur
Unternehmensethik und dem Umweltpreis Logistik sowie 2013 mit den CSR-Preisen der
Bundesregierung und der EU. 2016 wurde Tchibo als nachhaltigstes GroRunternehmen
Deutschlands ausgezeichnet.
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